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Druck ohne Nachfrage

Rudolf Siegle, Leiter des Wiener
Springer-Verlages, hat fiir die trop-
felnde GieBkannen-Fdrderung nur
Spott tbrig.

A

Von Stefan Loffler

Das geisteswissenschaftliche Buch steckt in der Krise. Dem Leser ist es zu teuer, dem Autor zu
schlecht verkauft und dem Héandler ein Klotz am Bein. Der Staat dréngt zum Sparen, der Verlag
auf Zuschiisse und die Umwelt auf eine neue Drucktechnik.

Um bei der Publikation ihres nachsten Buches
nicht als Querulantin abgewiesen zu werden, bittet
die Historikerin, die Umsténde ihrer jiingsten Verof-
fentlichung ohne Namen zu vermelden. Dass ihr Ma-
nuskript, bevor es angenommen wurde, auf ihre ei-
genen Kosten sprachlich und inhaltlich lektoriert
und Korrektur gelesen worden sei, wéare heute ub-
lich, hat man ihr erkléart. Nach einigem Hin und Her
schluckte der Verlag zwar, dass eine schlampig er-
stellte erste Druckvorlage von einem Grafiker uiber-
arbeitet werden musste.
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Ihr Einwand, dass Studierende ihr Buch zu einem
Viertel des Ladenpreises fotokopieren wiirden,
fand dagegen kein Gehor. In den meisten Buch-
handlungen hat die Historikerin ihr Werk dann ver-
geblich gesucht. Und Werbung hat sie nur in der
Verlagsbroschiire gesehen. Thr Verdacht: Der Ver-
lag habe kein Interesse, das Buch zu verkaufen. We-
niger deshalb, weil der Autorin ab dem 501. ver-
kauften Exemplar ein geringes Honorar zustlinde
sondern um als Verlag die Subvention in voller
Hohe einstreichen zu konnen.

Als der Buchmarktexperte Fritz Panzer die Ge-
schichte hort, lachelt er liber die Interpretation der
Forscherin. Die bewilligten Zuschusse beruhen
zwar auf Kalkulationen der Verlage, die sich gegen
den geringen Absatz unpopulédrer, aber wissen-
schaftlich relevanter Titel absichern, erklart Panzer,
der demnéchst die Leitung von Osterreichs gréBtem
Sachbuchverlag Ueberreuter iibernehmen wird.
Doch auch nach relativen Verkaufserfolgen werde in
Osterreich nahezu nie etwas von den Forderern
zurlickverlangt.

Gerade in den Geisteswissenschaften wird we-
nig ohne offentliche Bezuschussung publiziert. Weit
stérker als in den Natur- und Sozialwissenschaften,
wo mit Zeitschriftenaufsatzen Karriere gemacht
wird, sind es in den ,Soft Sciences” Monographien.
Die Budgets der Bibliotheken und Gehalter der pu-
blizierenden Geisteswissenschaftler einmal auBen
vor, werden jahrlich 30 Millionen Steuerschillinge an
die Verlage liberwiesen (librigens durchaus auch an
deutsche Verlage). Je etwa ein Drittel kommen vom
Wissenschaftsministerium und vom Fonds zur For-
derung der wissenschaftlichen Forschung (FWF),
der Rest verteilt sich auf die Bundeslénder, die
Osterreichische Forschungsgemeinschaft (OFG),
Universitatstopfe und sponsernde Unternehmen.
Dabei herrscht eine groBe Bandbreite. Der FWF
nimmt Ansuchen unter 80.000 Schilling gar nicht
erst an. Etwa flinfzig geisteswissenschaftliche Wer-
ke kommen jdhrlich in den Genuss von durch-
schnittlich rund 170.000 Schilling und in besonders
aufwendigen Fallen bis zu einer halben Million For-
dergeld. Dafiir werden die Manuskripte von zwei
Gutachtern auf wissenschaftliche Originalitdt und
Qualitat gepruft.

Dagegen férdert das Ministerium mehrere Hun-
dert Schriftenreihen und Monographien. Abge-
lehnt wird in der paritétisch von Beamten und Pro-
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Das Einfrieren der 6sterreichischen und massive Kiirzungen der deutschen Biblio-
theksbudgets hat die Krise der letzten Jahre wenn nicht ausgeldst, so doch verscharft.
An gebildete Leser auBerhalb der Universitidten sind immer weniger der zahllosen

fessoren besetzten Druckschriftenkommissi-
on wenig. Ein paar Rahmendaten genigen,
inhaltliche Gutachten sind die Ausnahme.
Mit der Bewilligung werde das offentliche In-
teresse am geforderten Inhalt bestétigt, so
Ministerialrat Siegfried Haid. War die Geld-
beschaffung urspriinglich Sache der Verlage,
bemiihen sich die Autoren in der Praxis zu-
nehmend selbst, hat Haid beobachtet. Diplo-
manden und Doktoranden verweist er an
ihre Universitaten und an die OFG.

Seit der 20-prozentigen Kiirzung der so ge-
nannten Ermessenskredite im vorigen Jahr
werden die Antragssummen im Ministerium
immer geringer. Als Richtschnur gelten
10.000 Schilling je 100 Druckseiten, erklart
Haid. Deshalb komme es immer ofter vor,
dass die vermeintlichen Geschenke abge-
lehnt werden und die Verlage auf das Buch
verzichten, es sei denn, ein zweiter Forderer
oder der Autor selbst greift in die Tasche.

Rudolf Siegle hat nur Spott fiir die trépfeln-
de GieBkannen-Férderung. Das aufwendige
Vertriebsnetz und edle Buchdesign beim
Springer Verlag seien mit so geringen Betré-
gen nicht abzugelten. Kénne man ein Buch
800- bis 1000-mal verkaufen, so Markus Hat-
zer vom Studienverlag Innsbruck, brauche
man keine Subvention, bei 300 Stiick gehe es
nicht ohne. Die reine Herstellung in der
Druckerei macht dabei hochstens ein Drittel
_der Kosten aus. Michael Huter, der Leiter des
Wiener Universitatsverlags und Sprecher der
Osterreichischen Wissenschaftsverlage, hat
einen Aufwand von vierzig Stunden fir die
durchschnittliche Betreuung des Autors und
Manuskripts ermittelt. Zusammen mit dem
Layout fallt dafiir eher mehr als ein Drittel der
Kosten an. Ein weiteres Drittel wird gewohn-
lich fiir die librigen Verlagskosten von der
Miete bis zum Vertrieb angesetzt.

Das Einfrieren der osterreichischen und mas-
sive Kiurzungen der deutschen Bibliotheks-
budgets hat die Krise der letzten Jahre wenn
nicht ausgelost, so doch verscharft. An gebil-
dete Leser auBerhalb der Universitaten sind
immer weniger der zahllosen Blicher abzu-
setzen. Die Gebiete werden spezieller, die
Fachgemeinden kleiner. Einen Gegentrend
erhofft Michael Huter von der Wende zur
Kulturwissenschaft. Mit fachiibergreifenden
Themen und Methoden waren vielleicht
mehr Leser je Buch zu finden.

Das traurige AusmaB der Absatzkrise zeigt
sich in den Lagern. Mindestens die Halfte der
gedruckten Blicher findet keinen Kaufer und
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Biicher abzusetzen.

sie vergamimeln, bis sie zur Altpapierverwer-
tung makuliert werden. Wissenschaftliche Ti-
tel verramschen lohnt selten. Im Offsetdruck
mit seinen hohen Fixkosten pro Auflage rech-
nen sich die zu hohen Auflagen wegen der
geringen Grenzkosten. Ubersteigt die Chan-
ce, das soundsovielte Exemplar zu verkaufen,
das Verhaltnis der Kosten flir die Druckle-
gung zum Erlos, wird es eben gedruckt.

Okologisch ist das freilich nicht. Und nicht
nur das bringt die so genannte Print-on-De-
mand-Technik ins Gesprach. Der digitale
Druck kommt bei niedrigen Auflagen, wie sie
in der Wissenschaft tiblich sind, auch fast ein
Viertel billiger. Dabei braucht nicht einmal auf
héherwertige Umschlage und Bildteile im Off-
setdruck verzichtet werden, erklart der Wie-
ner Verleger Wolf Peterson. Vieles sel mach-
bar. Bislang leidet Print-on-Demand allerdings
noch unter einem Verlierer-Image: Die ersten
Anbieter warben vor allem um jene zahlen-
den Autoren, die ihre Manuskripte sonst nir-
gends unterbrachten. «

Print-on-Demand gefallig? Wolf Peterson leitet den
Verlag Guthmann-Peterson.
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Sie wollen ein Buch verﬁffenﬂichen?
Der Verleger und ,Buchmacher® Wolf

~ Peterson hat mit ,heureka® eine Auto-

renberatung fir eine fiktive wissen-

_ schaftliche Monographie gefiihrt:

,Zuerst will ich als Verleger wissen, was

_ Sie damit bezwecken: Wollen Sie nur
Thre wissenschaftliche Arbeit gedruckt

sehen? Oder wollen Sie eine hochwerti-
ge Publikation? Ist das Thema popular
genug fiir ein Sachbuch? Wenn Sie auf
ein Sachbuch hinauswollen, mussen Sie
wahrscheinlich alles liberarbeiten, auf
die meisten FuBnoten verzichten und

~auf manches Detail Wenn Sie schon

zwei oder mehr Blicher bei einem Ver-

. lag untergebracht haben, sollten Sie we-

gen eines kleinen Argernisses nicht

~ gleich wechseln.

Wenn Sie das Manuskript schon sprach-
lich und inhaltlich haben tiberarbeiten
lassen, geht die Lektorierung wahi-
scheinlich schneller. Um den Aufwand

_ abzuschétzen, brauche ich mindestens

zehn Seiten zur Probe. Wenn Sie mit ei-

© nem 1000-Seiten-Manuskript kommen,

habe ich Bedenken; 200 Seiten sind mo-
derat. Welche Abbildungen miissen
rein? Um diese Kosten richtig zu kalku-
lieren, muss ich erst in der Druckerei
und den Grafiker fragen.

Falls Sie mit 200 bis 500 Kaufern rech-
nen, rate ich zu Printon-Demand und

zundchst hochstens 200 Exemplare zu

drucken. Das beinhaltet zwar bereits die
Rezensionsexemplare und etwa 15
Pflichtexemplare fiir die groBen Biblio-
theken. Wie die meisten Autoren schat-
zen Sie die Nachfrage aber eher zu hoch
ein. Nachdrucken ist digital kein Pro-
blem. ,Vergriffen* gibt es nicht, nach ein
bis zwei Wochen kann der Besteller das

 Buch im Laden entgegennehmen. Auch
‘eine Aktualisierung ist machbar. ;
- Lieber als in die Erstauflage investieren

wir in die Werbung. Haben Sie schon
einmal eine Lesung gehalten oder ein
Buch prasentiert? Wie erreichen wir
Thre Fachkollegen? Fiithren Sie eine Mai-
lingliste? Gibt es eine Zeitschrift, die alle
an diesem Gebiet Interessierten lesen?
Sobald das Manuskript vorliegt, formu-
licren wir eine Ankindigung und
schicken sie an Thre Fachkollegen. Kom-
men 100 Vorbestellungen, kénnen wir
die Anfangsauflage ja noch anheben.”



